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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

 
Рабочая программа элективного курса "ДИЗАЙН" (ГРАФИЧЕСКИЙ И СРЕДОВОЙ 

ДИЗАЙН. ДИЗАЙНЕРСКИЕ РАЗРАБОТКИ) для обучающихся 11-1 класса гуманитарного профиля 

опирается на учебник для общеобразовательных организаций Гуров Г.Е. Дизайн. 10–11 классы/ Г. Е. 

Гуров. — М., 2019. Программа создана в соответствии с требованиями Федерального 

государственного образовательного стандарта среднего общего образования. Программа поможет 

реализовать идею включения в учебный процесс в 10–11 классах общеобразовательных организаций 

дополнительных учебных курсов по выбору обучающихся, в данном случае курса «Дизайн».  

Программа включает: пояснительную записку; общую характеристику учебного курса; 

описание места учебного курса в учебном плане; ценностные ориентиры содержания учебного курса; 

личностные, метапредметные и предметные результаты освоения учебного курса; планируемые 

результаты; содержание курса; тематическое планирование; учебно-методическое и материально-

техническое обеспечение образовательного процесса.  

 

Цели курса преподавания курса «Дизайн. 10—11 классы» в качестве курса по выбору 

старшеклассников: 

o развитие визуально-пространственного мышления обучающихся как формы ценностного, 

эстетического освоения мира;  

o воспитание эстетически и конструктивно мыслящих людей, обладающих основами знаний в 

сфере дизайна и умеющих применять их в своей практической деятельности (как в осознанно 

выбранной будущей профессиональной дизайнерской, так и в бытовой);  

o подготовка к пониманию ценности профессионализма в человеческом обществе.  

Дизайн, обладающий общностью языковых выразительных средств с изобразительным 

искусством, продолжает линию школьного предмета «Изобразительное искусство», целью которого 

является художественно-эстетическое и нравственное развитие школьников в процессе 

художественного творчества, восприятия произведений искусства и красоты окружающего мира.  

Основные формы учебной деятельности по курсу «Дизайн»:  

1) практическое художественно-конструктивное творчество посредством овладения композиционной 

грамотностью, разнообразными художественными материалами и приёмами творческой работы; 

2) овладение культурой визуального восприятия произведений искусства дизайна и других видов 

пластических искусств.  

На изучение предмета отводится в 11 классе 1 час в неделю, итого 34 ч. За учебный̆ год.  

 

Универсальные учебные действия. К итогу освоение программы у обучающихся будут 

сформированы следующие универсальные учебные действия. 

Личностные результаты:  

o готовность и способность обучающихся к индивидуальному саморазвитию и 

самоопределению; сформированность мотивации к обучению и целенаправленной познавательной 

деятельности;  

o устойчивый интерес к познавательной деятельности, приобретению новых знаний, а также 

процессу творчества в области дизайна;  

o наличие навыков сотрудничества со сверстниками, взрослыми в образовательной, учебно-

исследовательской, проектной деятельности;  

o сформированность эстетического сознания через освоение мирового художественного 

наследия, а также посредством творческой деятельности эстетического характера;  

o сознанный выбор будущей профессии и возможностей реализации собственных жизненных 

планов; отношение к профессиональной деятельности как возможности участия в решении личных и 

общественных проблем;  

o сформированность ценностно-смысловых установок, отражающих личностные и 

гражданские позиции, правосознание, экологическую культуру;  

o осознание российской гражданской идентичности, любви к Отечеству, ориентации в 

современном поликультурном социуме.  

 

Метапредметные результаты: 
o сформированность универсальных учебных действий, освоение меж предметных понятий, 

проявляющихся в процессе познания и практической творческой деятельности;  



o самостоятельность в планировании и осуществлении учебной деятельности, умение 

контролировать и корректировать свою деятельность;  

o умение использовать все возможные ресурсы для достижения поставленных целей и 

реализации планов учебной деятельности;  

o выбирать необходимые стратегии в различных ситуациях; умение соотносить свои действия с 

планируемыми результатами; 

o способность контролировать свою деятельность в процессе достижения результата, 

определять свои действия в предлагаемых условиях и корректировать их в зависимости от 

обстоятельств;  

o сформированность коммуникативной компетентности в процессе творческой деятельности, 

общения и сотрудничества со сверстниками и взрослыми;  

o способность в процессе творческой проектной работы рассматривать один и тот же объект с 

позиций разных предметных областей;  

o владение навыками познавательной рефлексии как осознания совершаемых действий и 

мыслительных процессов, границ своего знания и незнания, новых познавательных задач и 

средств их достижения;  

o способность решать поставленные задачи в соответствии со своими склонностями и 

предпочтениями, определяя свой круг интересов и возможную профессиональную 

ориентацию;  

o умение использовать средства ИКТ в решении когнитивных, коммуникативных и 

организационных задач с соблюдением требований эргономики, техники безопасности, 

ресурсосбережения, норм информационной безопасности.  

 

Предметные результаты: 
o развитие визуально-пространственного мышления как способа освоения существующих 

образцов искусства дизайна и творческого проектирования новых дизайнерских объектов;  

o сформированность представлений о различных видах дизайна (графический дизайн, дизайн 

интерьера и городской среды, ландшафтный дизайн, дизайн зрелища), о роли дизайна в жизни 

человека и общества;    

o накопление учащимися опыта художественно-дизайнерской деятельности, приобретаемого и 

закрепляемого в процессе освоения учебного курса;  

o освоение в процессе приобретения новых знаний по курсу и практической творческой 

деятельности основ формообразования, языковых основ искусства дизайна (точка, пятно, 

линия, цвет, объём, ритм и т. д.);  

o освоение композиционных начал проектирования в области графического дизайна и объёмно-

пространственного макетирования;  

o приобретение опыта практической работы различными художественно-графическими и 

фактурными материалами, а также использования различных средств информационно-

коммуникационных технологий.  

 

Содержание предмета:  
Раздел 1. Графический дизайн и реклама. (10 ч) 

Реклама. Плакат. Композиционное построение плаката. 

Графический дизайн — область художественно-проектной деятельности, которая направлена на 

создание визуальных сообщений, распространяемых с помощью средств массовой коммуникации. 

Актуальность искусства плаката. Психология восприятия плаката. Основы выразительности 

искусства плаката. Синтетическая природа и образно-информационная цельность плаката. 

Классификация плаката по его тематической направленности. Рекламная идея плаката и его 

визуальный образ как этапы поиска дизайнерского решения композиции. Фотоизображения и графика 

в создании визуального образа плаката. Стилистика изображения и способы композиционного 

расположения элементов в пространстве плаката. Плакаты А. М. Родченко, В. В. Маяковского, Д. 

Моора, И. М. Тоидзе и др.; плакаты современных дизайнеров. Особенности, характерные 

композиционные приёмы. Дизайнерская разработка: выполнить эскиз и макет плаката (работать 

можно графическими средствами, в технике коллажа, а также используя фотоизображения). Тематика 

плаката выбирается самостоятельно или определяется педагогом.  

 

Дизайн книги. Элементы книги как объекта дизайна. Принципиальный макет книги  



История искусства книги. Основатель книгопечатания в Западной Европе Иоганн Гутенберг. В 

России Иван Фёдоров напечатал в 1564 г. первую книгу «Апостол». Основные элементы, 

составляющие конструкцию и художественное оформление книги (супер-обложка, переплёт или 

мягкая обложка, форзац, титул, шмуцтитул, разворот, заставка, буквица, концовка). Роль иллюстрации 

и шрифта в создании художественно-дизайнерского образа книги. Разная форма подачи зрительного 

ряда в зависимости от его особенностей (репродукции, фотографии, фотоколлажи, технические 

рисунки и схемы и др.). Принципиальный макет книги, создаваемый дизайнером, как основа будущей̆ 

книги. Выдающиеся художники книги (И. Я. Билибин, Д. Н. Кардовский, М. В. Добужинский, В. А. 

Фаворский, Н. С. Гончарова, Н. В. Кузьмин, Т.А. Маврина, Н.В. Ильин, Б. А. Дехтерёв, Д. С. Бисти, С. 

Б. Телингатер, М. А. Аникст и др.). Дизайнерская разработка: создать принципиальный макет книги. 

Вариант 1: создание макета из бумаги; вариант 2: разработка макета книги на компьютере (в том 

числе с использованием редакторских программ). Работа может быть как индивидуальной, так и 

коллективной (определяется педагогом).  

Материалы: цветная и белая бумага, вырезки из фотографий, куски ткани, ножницы, клей. 

Возможно выполнение работы на компьютере. 

 

Графический дизайн на трёхмерных объектах. Упаковка товаров.  

История развития упаковки. Упаковка товаров — активная часть маркетинга. Информационное, 

практическое и эстетическое значение упаковки. Связь внешнего вида упаковки с содержанием 

продукта, его особенностями.  

Композиционные элементы упаковки: изображение, шрифт, цвет, торговая марка и т. д. Форма 

упаковки.  

Разработка развёртки упаковки — важная часть воплощения композиционного замысла.  

Примерные этапы создания упаковки дизайнером: разработка концепции, разработка элементов 

и их компоновка, тестирование упаковки (коллективное обсуждение).  

Дизайнерская разработка: создать макет упаковки (возможные варианты выполнения: 

скопировать готовую раскройку упаковки, увеличить её и создать оригинальный вариант дизайна 

оформления упаковки; придумать свою оригинальную конструкцию упаковки предмета или продукта 

и оформить её; выполнить макет упаковки на компьютере). Материалы: цветная и белая бумага; 

вырезки из журналов, куски ткани разной фактуры, ножницы, клей (для коллажа).  

Возможно выполнение работы на компьютере  

 

Реклама в городе. Дизайн в наружной рекламе. Реклама на различных носителях.  

Коммуникативная роль рекламы в современной общественной жизни. Направления и виды 

рекламной деятельности.  

Размещение рекламы. Наружная реклама в городе. Реклама в интерьерах общественных зданий. 

Печатная реклама. Реклама на телевидении и в других СМИ. Реклама в Интернете. Адресная 

направленность рекламы: коммерческая реклама, социальная реклама, политическая реклама.  

Постоянные обновления в рекламе технологического и эстетического порядка, рождение 

популярных и модных тенденций. Концептуальность, краткость, доступность и необходимый 

художественный уровень рекламы независимо от того, где, на каком носителе и в каком виде она 

существует.  

Дизайнерская разработка: разработать эскиз рекламы, которая будет размещена на транспорте 

(корпус грузовика, малолитражки, автобуса, троллейбуса и др.). Материалы: бумага, графические 

материалы (по выбору); цветная бумага и другие материалы для коллажа, ножницы, клей. Возможно 

выполнение работы на компьютере. 

Сочетание текста и реального предмета в рекламе. Инсталляция. Витрина. 

Использование объёмных элементов в плоскостных рекламных плакатах. Понятие инсталляции. 

Инсталляция как художественный приём в арт-дизайне. Применение инсталляции в рекламных 

плакатах и в оформлении витрин. Функции витрины как части магазина (соответствие фирменному 

стилю магазина в целом, представление ассортимента товаров и акцент на товарах-новинках и др.). 

Образование витринистики как дизайнерской специализации, отдельного направления дизайна. 

Соединение в облике витрины эстетического, художественного и утилитарного начал  

 

Раздел 2. Выставка-презентация (1 ч). Дизайн-проект «Макет витрины»  
Выбор темы витрины, поиск пластического образа, «сюжета» витринной композиции, подбор 

реквизита. Открытые, полузакрытые и закрытые типы витрин. Концептуальная идея оформления 



витрины в виде эскиза-идеи. Выбор эмоционально-психологического фона, настроя, рекламного 

послания, обращённого к целевой аудитории.  

Витрины товарные, сюжетные, товарно-сюжетные и акционные (анонс распродаж, праздников и 

др.)  

Элементы дизайнерского оформления витрины. Колористическое решение и освещение витрин. 

Материалы: графические материалы (по выбору); белая и цветная бумага, фрагменты тканей разных 

фактур, геометрические формы-подставки и др., ножницы, клей (для макета).  

Работа может быть выполнена на компьютере  

 

Раздел 3. Фирменный стиль. (4 ч)  
Логотип. Шрифт, знак и цвет в создании фирменного стиля. Стилистическое единство 

элементов. 

Фирменный стиль как важнейшая часть рекламной коммуникативной политики любого 

предприятия. Фирменный стиль — константа цветовых, графических и словесных символов, 

обеспечивающих вместе с продукцией и услугами устойчивое и узнаваемое лицо фирмы. Элементы 

фирменного стиля (логотип, фирменный лозунг — слоган, фирменный комплект шрифтов, 

фирменные цвета, лицо-образ компании). Понятие корпоративной культуры. Дизайнерская 

разработка: 1) выбрать любое короткое слово (можно собственного сочинения) или аббревиатуру из 

трёх-четырёх букв и создать три варианта логотипа (товарного знака): а) знак в виде буквицы с 

выбранной аббревиатурой; б) знак в виде цветового пятна или пятен (в два-три цвета) любой 

геометрической или произвольной формы плюс слово; в) знак, содержащий выбранное слово и любое 

стилизованное изображение, совпадающее или контрастирующее по смыслу с этим словом; 2) 

сделать эскиз композиции любого фирменного бланка, шапка которого содержит логотип фирмы 

(размер А4, А5 или А6). Эту и предыдущую разработки можно выполнить способом коллажа или на 

компьютере. Разработка ведётся индивидуально или коллективно.  

Материалы: бумага, графические и живописные материалы (на выбор), материалы для коллажа, 

ножницы, клей. Возможен вариант выполнения работы на компьютере  

 

Фирменный стиль в системе рекламы и маркетинга. Корпоративная одежда.  

Этика рекламного процесса. Информативность, добросовестность и реалистичность рекламы. 

Фирменный стиль — наиболее современный и действенный вид рекламы. Фирменный блок, в 

который входят товарный знак и логотип с часто добавляемым фирменным лозунгом (слоганом), — 

основное ядро фирменного стиля. Корпоративный герой (рисованный персонаж, эмблема) и 

коммуникант — элементы рекламной политики фирмы. Фирменная (корпоративная) одежда единого 

фасона и фирменного цвета как сплачивающий фактор для коллектива и поддержка положительного 

имиджа компании.  

Удобство и практичность, современное дизайнерское решение фирменной одежды  

 

Раздел 4. Выставка- презентация (1 ч) Дизайн-проект «Разработка фирменного стиля»  
Работа над дизайн-проектом может быть как индивидуальной, так и коллективной (по 

усмотрению педагога). Из почти двухсот элементов фирменного стиля предлагается воплотить в 

проекте десять. Деловая атрибутика: фирменный блок, фирменный бланк письма, конверт, визитная 

карточка или бейдж (по выбору), папка-регистратор (обложка). Реклама фирмы: вывеска, реклама на 

транспорте. Фирменный стиль продукции фирмы: ярлыки и наклейки. Атрибутика презентаций и 

рекламных акций: проспект, сувениры (по выбору одна-две штуки), пакеты, сумки. Материалы: 

графические материалы (по выбору), белая и цветная бумага, фрагменты ткани разной фактуры, 

ножницы, клей (для коллажа)  

 

Раздел 5. Дизайн интерьера и городской среды. (12 ч)  
Пространственно-колористическое решение интерьера жилой комнаты. Зонирование 

помещения. Дизайн деталей интерьера. 

Дизайн интерьера. Образное единство архитектурного экстерьера, интерьера помещений, 

мебели и одежды, характерное для основных стилей в искусстве. Отражение в проекте дизайна 

интерьера образно-архитектурного замысла и композиционно-стилевых начал. Функциональная 

красота или роскошь предметного наполнения интерьера (мебель, бытовое оборудование). Цвет в 

интерьере. Создание многофункционального интерьера отдельной комнаты. Способы зонирования 

помещения (с помощью мебели, раздвижных дверей, арок, декоративных конструкций, подиумов, 

освещения, лёгких стеллажей, стеклянных перегородок и др.).  



Дизайнерская разработка: выполнение проекта интерьера. Вариант 1: графическое изображение 

интерьера на белой (лучше тонированной) бумаге; вариант 2: на такой же бумаге делается 

графический рисунок пустого помещения, на который способом коллажа помещаются вырезанные из 

журналов и рекламных проспектов мебель и прочие аксессуары интерьера (можно с нарушением 

перспективы); вариант 3 а): к плану помещения прилагается коллаж из журнальных вырезок, 

фотографий, образцов красок, обоев, ковров или напольных покрытий, мебели, светильников и 

фрагментов декора с указанием примерной цветовой гаммы; вариант 3 б): коллаж прилагается к 

фотографии пустого помещения или к его графической зарисовке; вариант 3 в): подобный коллаж 

выполняется на компьютере в программе Adobe Photoshop; вариант 4: макет комнаты с зонированием 

выполняется на компьютере в 3D-программе, которой владеет учащийся. Материалы: белая или 

тонированная бумага, графические мате- риалы (по выбору); белая и цветная бумага, вырезки из 

журналов, ветки, камешки, нитки, пластик и т. д. (для коллажа). Возможен вариант выполнения 

работы на компьютере  

 

Внутренняя среда здания. Цвет и фактура в интерьере. Макет интерьера общественного 

помещения. 

Единство эстетического и функционального в объёмно-пространственной организации среды 

жизнедеятельности людей. Обустройство интерьеров общественных мест. Визуализация, или 

наглядность, — важнейшая часть проекта интерьера. Архитектурный остов (основа) интерьера. 

Историчность и современность интерьера. Отделочные материалы, введение фактуры и цвета в 

интерьер. Дизайнерские детали интерьера. Рассмотрение оригинальных образцов (вариантов) 

выполнения проектов интерьера различных общественных помещений. Дизайнерская разработка: 

создание эскизного проекта интерьера какого-либо общественного места. Выбор (самостоятельно или 

по совету учителя) тематики разработки — того или иного общественного объекта (фойе театра или 

цирка, библиотека, учебное заведение, кафе, магазин и др.). Последовательность работ и способ 

визуализации разработки. Выполнение небольших графических набросков интерьера и 

вещественного наполнения (с учётом функции, которую будет выполнять интерьер); разработка 

концептуального проекта в технике графики или коллажа (может быть выполнен на компьютере).  

 Материалы: белая бумага, графические материалы; тонированная бумага для фона, цветная 

бумага, вырезки из журналов, каталогов мебели, ножницы, клей (для коллажа). 

 

Архитектурный дизайн и его значение в эстетизации городской среды.  

Архитектура и дизайн — понятия, тесно связанные между собой. Роль малой архитектуры и 

архитектурного дизайна в эстетизации и индивидуализации городской среды, в установке связи 

между человеком и архитектурой.  

Создание информативного и эстетического комфорта городской среды: устройство пешеходных 

зон в городах, установка городской мебели (скамьи, «диваны» и др.), киосков, информационных 

блоков, блоков локального озеленения, арт-объектов (фонтаны, стелы и др.). Социальные, 

функциональные и стилистические особенности организации городской среды. Дизайнерская 

разработка: выполнение эскиза пешеходной зоны. Выполняется эскиз любым способом (рисунок, 

фотоколлаж, макет, работа за компьютером). В качестве варианта можно подобрать фотографию 

улицы достаточного размера, затем, используя коллаж и графику, сделать эту улицу пешеходной, 

добавив уличную мебель, фонари, вазоны, павильоны, киоски и т. д. Материалы: белая бумага; 

графические материалы (по выбору); цветная бумага, вырезки из журналов и буклетов, ножницы, 

клей (для коллажа). Возможен вариант выполнения работы на компьютер  

 

Садово-парковое проектирование. Ландшафтный дизайн.  

Город в единстве с ландшафтно-парковой средой (рождение единой объёмно-пространственной 

композиции). Садово-парковое искусство.  

Элементы композиции садово-паркового дизайна (зелёные насаждения, газонное покрытие, 

различные крупные декоративные элементы: пруд, ручей, фонтан, камни, светильники, садово-

парковая скульптура и др.).  

Два основных стилевых направления в садово-парковом искусстве: регулярная и пейзажная 

школы ландшафта и их особенности. Примеры регулярного стиля (сады Древней Греции и Древнего 

Рима, парк Версальского дворца около Парижа, Летний сад в Санкт- Петербурге и др.), пейзажного 

стиля (английские сады, пейзажный парк в Павловске недалеко от Санкт-Петербурга и др.; сады 

Китая и Японии). Принципы строгой̆ симметрии и асимметрии. Слияние в наши дни двух профессий 

— архитектора и дизайнера — в области архитектурно-дизайнерского проектирования. Разработка 



садово-паркового дизайна. План, рисунок, выполненные в перспективе. Условные обозначения, 

принятые в ландшафтном дизайне.  

 Дизайнерская разработка: выполнить одно задание на выбор: 1) сделать графический план всей 

территории небольшого городского или детского парка, сквера. Затем в любой технике (рисунок, 

фото-коллаж, макет или на компьютере) выполнить эскиз основного фрагмента парка или сквера; 2) 

выполнить задание в той же последовательности: сначала план, а затем эскиз приусадебного участка. 

Какими ландшафтными элементами наполнить его, решить самостоятельно.  

Материалы: бумага, графические материалы; ножницы, клей, всё для макетирования: 

природные материалы (мелкие веточки, сухоцветы, крашеный песок, крупа и пр.), материалы для 

имитации фактур и др. (пенопласт, куски пористой губки, куски ткани, малярная сетка и др.). Работу 

можно выполнить на компьютере. 

 

Дизайнерское решение экспозиционного пространства.  

Выставочные конструкции и экспонаты. 

Экспозиция — единое композиционное целое с ритмическим рядом, доминантой всей 

экспозиции и мини-доминантами каждого отдельного стенда.  

Дизайн выставочной среды. Создание композиционного единства и информационного комфорта 

крупной выставки. Роль дизайнера-организатора, создателя экспозиционного пространства. 

Разработка планировки (удобной для ориентации в экспозиции), единого для всех участников 

оформительского элемента, доминанты — основного визуального акцента, конструкции стендов.  

Музейный дизайн. Организация музейной экспозиции, дизайн современного музейного 

пространства, его задачи. Совместная работа дизайнера с музейными работниками, понимание 

особенностей того или иного музея. Перевод языка фактологии всех музейных элементов на язык 

художественной образности. Выстраивание общего ритмического ряда, акцентов, цветовой 

гармонизации всей композиции и её отдельных узлов  

 

Разделы 6. Выставка-презентация (1 ч) Дизайн-проект «Макет экспозиции выставки (музея)»  
Выполнить эскиз выставочного или музейного пространства. Тему экспозиции выбрать 

самостоятельно. Работа выполняется в два этапа: 1) сделать предварительный на бросок (карандашом 

на бумаге или в 3D-программе на компьютере) одного из помещений музея или тематической 

выставки; 2) выклеить макет из плотной белой и цветной бумаги, журнальных вырезок. Все макеты 

текстовых блоков вырезаются произвольно, главное, чтобы их фон по возможности совпадал с фоном 

стенда или стены. Материалы: белая бумага, графические материалы (по выбору); цветная бумага и 

природные материалы, фрагменты текстов, ножницы, клей (для макета). Работа может быть 

выполнена на компьютере  

 

Раздел 7. Дизайн зрелища. (4 ч) 
Сценографический дизайн. Средовое оснащение пространства сцены.  

Пространственная среда зрелища; виды зрелищ (театр, цирк, концерт, мюзикл, шоу, уличные 

празд- ники и др.). Особая роль зрителя (восприятие, осмысление увиденного, сочувствие, 

сопереживание).  

Дизайнерские специальности, не- обходимые в процессе создания сценической среды 

театрального представления.  

Сценографический (театральный) дизайн — вид дизайна, включающий в себя оформление 

спектакля, существующего в сценическом времени и пространстве. Деятельность сценографа в 

театре XIX–XX вв. (В. М. Васнецов, В. Д. Поленов, М. А. Врубель, К. А. Коровин, А.Я. Головин, В. 

А. Симов, Л. С. Бакст и др.) и в современном сценическом искусстве (Д. Л. Боровский, С. Б. 

Вирсаладзе, О. А. Шейнцис, Б. А. Мессерер, А. В. Орлов и др.). Архитектурно-технологическая 

конструкция театра. Основные эле- менты театральной сцены (портал, кулисы, задник, падуга, 

колосники и др.).  

Психофизическое целое театрального пространства. Сценическая декорация и обстановка 

сцены как средства создания образа спектакля Виды декораций. Свет и световые проекции в 

организации современной театральной среды.  

Дизайнерская разработка: создание макета ключевой сцены спектакля или основного образно-

конструктивного решения средового пространства спектакля. Последовательность работы над 

макетом: выполнение небольших набросков для обозначения основ- ной идеи сценографии, 

декорационных масс, игровых территорий для актёров и др.; создание макета. Материалы: бумага, 



графические или живописные материалы; куски ткани разной фактуры, мелкие («игрушечные») 

объекты, фрагменты предметов и др., кисть, картон, ножницы, клей (для макета).  

 

Театральный костюм. Виды костюма. История и мода. 

Театральный костюм и образ спектакля. Мизансцена — «кинокадр» спектакля. Костюм и 

колористическое решение спектакля. Историческая реконструкция, условность и стилизация в 

театральном костюме. Важность знания истории костюма для развития творческого потенциала 

дизайне- ра-сценографа. Эскизы театральных костюмов, созданные худож- никами конца XIX—

начала XX в. (И. Я. Билибин, Л. С. Бакст, К. С. Малевич, П. Н. Филонов, А. А. Экстер, Л. С. Попова), 

а так- же современными художниками. Три вида театрального костюма: персонажный костюм, 

игровой костюм, одежда действующего лица. Характерные особенности каждого вида театрального 

костюма. Театральный грим и макияж в обычной жизни.  

Композиционные принципы костюма для жизни и театрального костюма. Силуэт. Отражение 

истории моды в театральном костюме.  

Дизайнерская разработка: выполнение эскиза комплекта костюмов ключевых персонажей 

спектакля (примерно четырёх-пяти персонажей). Спектакль можно выбрать тот, декорации к 

которому делали ранее, или какой-то иной, причём любого сценического жанра (драма, опера, 

оперетта, кукольный̆ спектакль и даже цирк). Эскиз может быть выполнен красками, карандашами 

или в технике аппликации. Материалы: белая бумага, графические материалы, гуашь или акварель, 

нарезка фотоизображений (для коллажа), цветная бумага, ткани, ленты, бусины, пуговицы и т. п.  

 

Разделы 8. Выставка- презентация (1 ч) Дизайн-проект «Праздник в городе»  
Создание дизайна праздничной среды. Организация праздника в общественном интерьере — 

пролог праздника в городе. Школьные праздники. Оформление интерьера, аксессуары праздника. 

Предвкушение праздника и подготовка к нему.  

Праздники традиционные и политические. Организация праздничных шествий. Карнавальные 

дефиле. Народные гулянья. Выполнение конструктивно-оформительского решения — эскиза 

центральной площадки или просто одной из сценических площадок уличного праздника, а также 

костюмов участников, различных деталей и аксессуаров (флажков, гирлянд и др.). Тема праздника 

выбирается самостоятельно. Дизайн-проект выполняется в любой технике (макет, коллаж, рисунок, 

компьютерная графика). Выполнение эскизного проекта оформления городского праздника может 

быть заменено коллективной работой по оформлению школьного выпускного вечера, что 

предполагает воплощение эскизов в реальном размере и изготовление различных аксессуаров 

праздника.  

Материалы: белая и цветная бумага, куски ткани разной фактуры и цвета, ленты и бусины, 

природные материалы, материалы для имитации различных фактур, ножницы, клей (для макета, 

коллажа); белая бумага, графические материалы (на выбор)  

                                                                                                                                                                                         

УЧЕБНЫЙ ПЛАН 

№ 

п.п. 

Наименование раздела Кол - во 

часов 

Формы контроля 

1 Графический дизайн и реклама  10  

2 Выставка-презентация 1  

3 Фирменный стиль  4  

4 Выставка-презентация 1  

5 Дизайн интерьера и городской среды  12  

6 Выставка-презентация 1  

7 Дизайн зрелища 4  

8 Выставка-презентация 1  

 Итого 34  

 

 



ТЕМАТИЧЕСКОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ 

№ 

п.п. 

Тема Содержание Домашнее 

задание 

Форма 

контроля 

Дата 

по 

плану 

Дата 

по 

факту 

Графический дизайн и реклама  

1 Вводное занятие.  

Инструктаж по 

технике безопасности  

Реклама. Плакат.  

Композиционное 

построение плаката.  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

витрины» 

Практическая 

работа 

  

2 Реклама. Плакат.  

 

Композиционное 

построение плаката.  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

витрины» 

Практическая 

работа 

  

3 Дизайн книги.  

 

Элементы книги как 

объекта дизайна. 

Принципиальный макет 

книги.  

Дизайн-проект 

«Макет 

витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

4 Дизайн книги.  Элементы книги как 

объекта дизайна. 

Принципиальный макет 

книги.  

Дизайн-проект 

«Макет витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

5 Графический дизайн 

на трёхмерных 

объектах.  

Упаковка товаров.  

 

Дизайн-проект 

«Макет витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

6 Графический дизайн 

на трёхмерных 

объектах.  

Упаковка товаров.  

 

Дизайн-проект 

«Макет витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

7 Реклама в городе.  

 

Дизайн в наружной 

рекламе.  

Реклама на различных 

носителях.  

Дизайн-проект 

«Макет витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

8 Реклама в городе.  

 

Дизайн в наружной 

рекламе.  

Реклама на различных 

носителях.  

Дизайн-проект 

«Макет витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

9 Сочетание текста и 

реального предмета в 

рекламе.  

Инсталляция. Витрина.  

 

Дизайн-проект 

«Макет витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

10 Сочетание текста и 

реального предмета в 

рекламе.  

Инсталляция. Витрина.  

 

Дизайн-проект 

«Макет витрины»  

 

Практическая 

работа 

  

11 Выставка- 

презентация 

Подготовка к Выставке- 

презентации 

Релаксация Подведение 

итогов 

  

Фирменный стиль  

12 Логотип.  Шрифт, знак и цвет в 

создании фирменного 

стиля. Стилистическое 

единство элементов.   

 

Дизайн-проект 

«Разработка 

фирменного 

стиля»  

 

Практическая 

работа 

  

13 Логотип.  Шрифт, знак и цвет в 

создании фирменного 

стиля. Стилистическое 

единство элементов.  

Дизайн-проект 

«Разработка 

фирменного 

стиля»  

Практическая 

работа 

  



14 Фирменный стиль в 

системе рекламы и 

маркетинга.  

 

Корпоративная одежда.  

 

Дизайн-проект 

«Разработка 

фирменного 

стиля»  

Практическая 

работа 

  

15 Фирменный стиль в 

системе рекламы и 

маркетинга.  

 

Корпоративная одежда.  

 

Дизайн-проект 

«Разработка 

фирменного 

стиля»  

Практическая 

работа 

  

16 Выставка- 

презентация 

Подготовка к Выставке- 

презентации 

Релаксация Подведение 

итогов 

  

Дизайн интерьера и городской среды  

17 Пространственно-

колористическое 

решение интерьера 

жилой комнаты.  

Зонирование помещения. 

Дизайн деталей 

интерьера.  

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

18 Пространственно-

колористическое 

решение интерьера 

жилой комнаты.  

Зонирование помещения. 

Дизайн деталей 

интерьера.  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

19 Внутренняя среда 

здания.  

 

Цвет и фактура в 

интерьере. Макет 

интерьера общественного 

помещения.  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

20 Внутренняя среда 

здания.  

 

Цвет и фактура в 

интерьере. Макет 

интерьера общественного 

помещения.  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

21 Архитектурный 

дизайн  

 

Архитектурный дизайн и 

его значение в 

эстетизации городской 

среды  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

22 Архитектурный 

дизайн  

 

Архитектурный дизайн и 

его значение в 

эстетизации городской 

среды  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

23 Садово-парковое 

проектирование  

 

Садово-парковое 

проектирование. 

Ландшафтный дизайн  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

24 Садово-парковое 

проектирование  

 

Садово-парковое 

проектирование. 

Ландшафтный дизайн  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

25 Экспозиция Дизайнерское решение 

экспозиционного 

пространства  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

26 Экспозиция Дизайнерское решение 

экспозиционного 

Дизайн-проект 

«Макет 

Практическая 

работа 

  



пространства  

 

экспозиции 

выставки (музея)»  

27 Выставочное 

пространство 

Выставочные 

конструкции и экспонаты  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

28 Выставочное 

пространство 

Выставочные 

конструкции и экспонаты  

 

Дизайн-проект 

«Макет 

экспозиции 

выставки (музея)»  

Практическая 

работа 

  

29 Выставка- 

презентация 

Подготовка к Выставке- 

презентации 

Релаксация Подведение 

итогов 

  

Дизайн зрелища  

30 Сценографический 

дизайн  

 

Сценографический 

дизайн.  

Средовое оснащение 

пространства сцены  

Дизайн-проект 

«Праздник в 

городе»  

Практическая 

работа 

  

31 Сценографический 

дизайн  

 

Сценографический 

дизайн.  

Средовое оснащение 

пространства сцены  

Дизайн-проект 

«Праздник в 

городе»  

 

Практическая 

работа 

  

32 Театральный костюм  

 

Театральный костюм. 

Виды костюма.  

История и мода  

Дизайн-проект 

«Праздник в 

городе»  

Практическая 

работа 

  

33 Театральный костюм  

 

Театральный костюм. 

Виды костюма.  

История и мода  

Дизайн-проект 

«Праздник в 

городе»  

Практическая 

работа 

  

34 Выставка- 

презентация 

Подготовка к Выставке- 

презентации 

Релаксация Подведение 

итогов 

  

  

Список литературы: 

Данная программа обеспечена учебно-методическим комплектом по курсу «Дизайн» для обучения 

обучающихся 10–11 классов общеобразовательных организаций.  

В комплект входят следующие издания (подготовлены издательством «Просвещение»):  

Учебник  

Гуров Г.Е. Дизайн. 10–11 классы. Учебник для общеобразовательных организаций / Г. Е. Гуров. — 

М., 2019. 

Электронная форма учебника  

Гуров Г. Е. Дизайн. 10–11 классы. Электронная форма учебника www.prosv.ru  

Пособие для учителей  

Гуров Г. Е. Уроки дизайна. Поурочные разработки. 10—11 классы. Учебное пособие для 

общеобразовательных организаций www.prosv.ru; https://catalog.prosv.ru/attachment/24c85f b0-44fe-

11e2-9633-0050569c0d55.pdf  
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